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Zaproszenie do sktadania oferty na zadanie pn:

Kompleksowe przygotowanie i przeprowadzenie cyklu szkolen z zakresu
promocji marki lokalnej

Zamowienie zwigzane jest z realizacjg Operacji Wtasnej pn.: ,,Promowanie obszaru Lokalnej
Grupy Dziatania Dobra Widawa — Kreowanie Dobrej Marki”, ktéra wspoéffinansowana jest ze
srodkéw Unii Europejskiej w ramach dziatania 19 ,,Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach
inicjatywy LEADER”, poddziatania 19.2 ,Wsparcie na wdrazanie operacji w ramach strategii
rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznos¢” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich
na lata 2014-2020 w ramach ,Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréow
Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”. Instytucja Zarzgdzajgca PROW 2014-2020
— Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

l. ZAMAWIAJACY
Lokalna Grupa Dziatania Dobra Widawa
ul. Wojska Polskiego 67/69, 56-400 Olesnica

Osoba do kontaktu: Marta Kaszuba tel. 71 314 32 01 e-mail: biuro@dobrawidawa.pl

Il. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Zamowienie bedzie udzielone zgodnie z zasadg konkurencyjnosci i nie podlega przepisom
ustawy Prawo Zamowien Publicznych. Zapytanie zostanie umieszczone na stronie
internetowej Zamawiajgcego.

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiot zamodwienia obejmuje Kompleksowe przygotowanie i przeprowadzenie cyklu
szkolen z zakresu promocji marki lokalnej.

Specyfikacja zamodwienia:

Przedmiot zamowienia obejmuje nastepujgce zadania:

ETAP |. Dziatania przygotowawcze stuzgce opracowaniu programu szkolen: analiza, zebranie
informacji odnosnie celu, motywacji do budowania marki, potencjalnych uzytkownikow:

I.1. Analiza istniejgcych Zrédet dotyczacych obszaru Lokalnej Grupy Dziatania (LSR, publikacje,
opracowania, raporty) oraz prac nad markg lokalng (historycznie). Przeprowadzenie wywiadu z
Liderem Projektu (wywiad/ankieta).

|.2. Spotkanie moderowane z udziatem Wtodarzy, przedstawicieli ST odnosnie marki lokalnej.
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Efekt dziatan I: Zatozenia i rekomendacje dot. ponownego wprowadzania marki lokalnej:
wskazowki do programdw szkolen, interesariuszy marki, czynnikdw otoczenia kluczowych dla
wprowadzenia marki lokalnej — w formie raportu ujmujgcego efekty analizy badan
(opracowan) wtérnych i pierwotnych oraz podsumowanie i rekomendacje dot. wprowadzenia
marki

ETAP Il. Szkolenia dla cztonkéw spotecznosci lokalnej dotyczace budowania marki lokalnej.

1.1. Warsztaty konsultacyjne w regionie: jedno 2-dniowe spotkania dot. potencjatu miejsca
i spotecznosci z przedsiebiorcami, NGO, aktywnymi cztonkami spotecznosci lokalnej: opowies¢ o
miejscu, okreslenie wartosci i funkcji miejsca, motywacje do funkcjonowania pod marka lokalna.
1.2. Warsztaty dot. produktdw markowych, kryteriow marki lokalnej, korzysci, obowiazki,
spodziewana zmiana po wprowadzeniu marki.

11.3. Warsztaty: Sieciowanie pod markg lokalng — budowanie relacji, wspotpracy.

Efekt dziatania 11.1.: raport ze spotkania zawierajqcy kluczowe kompetencje miejsca
i spodziewane zmiany w zwigzku z wprowadzeniem marki lokalnej

Efekt dziatari 11.2 i 11.3.: raport z warsztatow dot. zaproponowanych zbioru kryteriow, korzysci i
obowiqgzkdw, czynnikow zmian, przyktadow sieciowania sie w spotecznosci lokalnej, listy
inicjatyw do realizacji

Materiaty dla uczestnikow — Prezentacja (format pdf) i materiaty zawierajgce informacje o
budowaniu marki lokalnej, przyktady wprowadzania marek lokalnych z réznych regionéw
(format word) - min. 4 strony.

ETAP IlI. Dziatania zwigzane z przygotowaniem materiatu do szkolenia finalnego dla cztonkéw
spotecznosci w procesie wdrazania marki lokalnej, tj. podsumowanie efektow szkolen z etapu
I, analiza/przetworzenie danych, stworzenie dokumentacji i rekomendacji.
111.1. Koncepcja marki:
Cel i motywacje marki lokalnej
Opowiesc¢ o miejscu w Swietle przewag konkurencyjnych miejsca
Cechy i wartosci produktow, ktére potencjalnie mozna wyrdzni¢ znakiem marka
lokalng
Katalog potencjalnych uzytkownikdw znaku z podziatem na kategorie produktéw
Kryteria merytoryczne dla poszczegdlnych kategorii produktow
Korzysci i obowigzki dla potencjalnych uzytkownikéw znaku
Rekomendacje odnosnie funkcjonowania marki (w obszarach: tozsamos¢ miejsca,
zarzadzanie markg, wspotpraca/sieciowanie).
[11.2 Opracowanie dokumentéw przez Kancelarie Prawng — opracowanie regulaminu (zgodnie z
wytycznymi z koncepcji) wraz z zatgcznikami: Wzdr wniosku, wzdr wniosku uproszczony, karta
oceny, umowa licencyjna.
- Regulamin certyfikacji (regulamin marki okreslajgcy zasady przyznawania praw do
korzystania z marki — ze stowno-graficznego znaku promocyjnego),
- Zataczniki do Regulaminu certyfikacji (wzdér wniosku, wzér wniosku uproszczony, karta

oceny, umowa licencyjna).
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Zadanie obejmuje wykonanie niezbednej analizy prawnej oraz stosownie do jej ustalen
opracowanie projektow ww. dokumentow, zgodnych z wytycznymi zawartymi w koncepgcji
marki.

Efekt dziatania Ill.: Materiaty niezbedne do przygotowania programu szkolenia finalnego:
(lll.1) Koncepcja marki: motywacja, cele Programu Marki Lokalnej, katalog potencjalnych
interesariuszy, kryteria dla produktdw, zbior korzysci i obowigzkdw, wytyczne odnosnie
stosowania logotypu marki. Materiaty — dokumenty opracowane przez Kancelarie Prawng

(Wzdr wniosku, wzdr wniosku uproszczony, karta oceny, umowa licencyjna).

ETAP IV. Szkolenie finalne dla cztonkéw spotecznosci zainteresowanych dziataniem pod marka
lokalng, stuzace zaznajomieniu cztonkdw spotecznosci lokalnej z  wartosciami
i procedurg oraz kwestiami formalno-prawnymi dot. wdrazania marki i przystgpienia
konkretnych podmiotéw/produktéw do konkursu na znak

Materiaty dla uczestnikdw: Prezentacja dot. procesu budowania marki na obszarze LGD

(format ppt i pdf).
IV.. TERMIN | MIEJSCE REALIZCJI ZAMOWIENIA

Wykonawca w ramach ustugi zobowigzuje sie wykonac¢ przedmiot zamdwienia w terminie do
30.11.2022 .

V. OPIS KRYTERIOW | SPOSOB DOKONYWANIA OCENY OFERTY

Wybor najkorzystniejszej oferty dokonany zostanie na podstawie najnizszej ceny oraz

doswiadczenia w realizacji zadan polegajgcych na kompleksowym przygotowaniu i

przeprowadzeniu cyklu szkolen z zakresu promocji marki lokalne;.

W formularzu oferty nalezy wskaza¢ cene catkowitg brutto.

V1. PLATNOSCI

Ptatnos¢ zostanie uregulowana przelewem na konto wskazane przez Oferenta w terminie 14
dni od dnia dostarczenia faktury, po odbiorze catosci zamowienia przez Zamawiajgcego.

VII. INFORMACJE OGOLNE

1. Kazdy z wykonawcow moze ztozy¢ tylko jedng oferte, cene nalezy podac¢ ogdtem
(zgodnie z zatgczonym wzorem oferty).
Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci podzlecania wykonania danego dziatania.
W  przypadku przekroczenia kwoty, jaka LGD Dobra Widawa dysponuje na
sfinansowanie zamodwienia, dopuszcza sie negocjacje oferowanej ceny.



5.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podania
przyczyny.

VIII. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte nalezy napisa¢ w jezyku polskim na komputerze lub czytelnym pismem
recznym. Oferty nieczytelne zostang odrzucone.
2. Oferta powinna zawierac:

e oferte cenowg sporzagdzong NA ZAtACZONYM WZORZE OFERTY, zawierajgcg dane
adresowe i dane personalne oraz cene ofertowg catkowitg brutto obliczong wg
kalkulacji wtasnej, wyrazong w ztotych polskich z wyszczegdlnieniem cen za
poszczegdlne elementy zamdwienia (oferty nie ztozone na wzorze oferty nie bedg
rozpatrzone).

e uwierzytelnione kserokopie dokumentéw potwierdzajgcych zrealizowanie minimum

trzech zadan polegajgcych na przygotowanie i przeprowadzenie cyklu szkolen z

zakresu promocji marki lokalnej w ciggu ostatnich 24 miesiecy.

3. O udzielenie zamowienia mogg ubiegac sie podmioty/osoby, ktore:

e posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
prawo naktada posiadanie takich uprawnien;

e sg w stanie zapewnié niezbedne zasoby dotyczgce przedmiotu zamodwienia;

e 7znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
zamowienia;

e ztozg oferte zgodng z warunkami okreslonymi w niniejszym zaproszeniu.

e nie sg powigzane osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym?

IX. INFORMACIA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA

1Zamdwienia udzielane w trybie postepowan ofertowych przez Zamawiajgcego nie moga by¢ udzielane podmiotom
powigzanym z nim osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru
wykonawcy a Wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

1) uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

2) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

3) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

4) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii proste;j,

5) pozostawaniu z Wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co
do bezstronnosci tych oséb.
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Oferta zostanie wykluczona z postepowania, jesli nie spetni ponizszych warunkéw:

e tres¢ oferty nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

e oferta zostanie ztozona przez Oferenta, ktory nie spetnia warunkéw okreslonych
w zapytaniu ofertowym,

e oferta zostanie ztozona przez Oferenta podlegajgcego wykluczeniu w zwigzku
z istnieniem powigzan osobowych lub kapitatowych z Zamawiajgcym,

e oferta zostanie ztozona po wyznaczonym terminie na skfadanie ofert.
X. MIEJSCE | TERMIN ZtOZENIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie, przesta¢ na adres e-mail biuro@dobrawidawa.pl lub za

posrednictwem poczty w zamknietej kopercie, z dopiskiem , OFERTA — Kompleksowe
przygotowanie i przeprowadzenie cyklu szkolen z zakresu
promocji marki lokalnej”, na adres: Lokalna Grupa Dziatania Dobra Widawa ul. Wojska
Polskiego 67/69, 56-400 Olesnica, do dnia 01.10.2021 r. do godz. 15.00.

Oferta dostarczona po tym terminie nie bedzie wazna.
XI. WYBOR OFERTY

Informacja o wyborze oferty zostanie przekazana bezposrednio wybranemu oferentowi.
W tym okresie oferenci pozostajg zwigzani ofertg. Jezeli oferent, ktdérego oferta zostata
wybrana uchyli sie od zawarcia umowy, zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg
sposrod pozostatych ofert.

XII. ZASTRZEZENIA

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo swobodnego wyboru ofert, prawo zmiany warunkow lub
odwotania zaproszenia do sktadania ofert, oraz prawo zamkniecia postepowania bez wyboru
oferty na kazdym jego etapie.

Otwarcie ofert nie ma charakteru publicznego.
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